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創新ODM服務 OBM業務

 創新ODM服務 (Innovative ODM Services) 

 提供從 產品設計 到 製造量產 一站式解決方案，
發揮降低國際品牌大廠研發投入費用的優勢，提升量
產良率

 自有品牌產品業務 (Own Brand - OBM)

 長效縮時攝影相機 (TLC系列) 

 數位貓眼安控攝影相機 (SHC系列)

 戶外動態監測攝影相機 (MAC系列)

司簡介 股票代碼：7402
櫃日期 2015/12/29

流通股數：22,824,769股 普通股
資本額：新 幣 228,247,690元
員工人數：59人 2019/04/30
簽證會計師：勤業眾信 2008 迄今

長效縮時
攝影技術

數位貓眼
安控攝影

戶外動態
監測攝影
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外銷 向 球銷售

2019 01-04 營收來源分佈
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營收表現
 五 來 (2014-2018) 複合成長率 (CAGR) 20.6%

 2019 Q1 營收 1.61億元，較去 期大幅成長 51%， 到過往 個季度以來峰值

 四 營收 7647萬元，創 單 歷史新高 1至4 合併營收 2.37億元，亦較去 期
顯著成長 68％
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近期財務簡表
單 仟元台幣 1Q-2019 1Q-2018 YoY 2018 2017

營業收入 160,862 106,825 +51% 507,812 512,817

營業成本 114,613 72,919 +57% 345,236 355,129

營業毛利 46,249 33,906 +36% 159,549 157,688

毛利率% 28.7% 31.7% -- 31.4% 30.7%

營業費用 36,631 31,150 +18% 125,072 129,604

營業利益 9,618 2,756 +249% 34,477 28,084

營業利益率% 5.9% 2.6% -- 6.7% 5.5%

業外收(支)淨額 409 (1,738) -- 4,661 (8,904)

得稅(費用) (2,006) 174 -- 7309 3,141

稅後淨利 8,021 1,192 +573% 31,829 16,039

稅淨利率 5.0% 1.1% -- 6.3% 3.1%

EPS(元) 0.36 0.05 +620% 1.43 0.72



02 創新ODM業務
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創意ODM業務商業模式
 以 品設計 製 量 提供國際品牌大廠最佳解決方案，發揮其降 研發

投入費用，提升量 良率的優勢
 致力維護與客戶互利共贏的長期策略合作夥伴關係
 複營收的盈利模式
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創新 ODM業務 –發展軌跡
 創新ODM業務模式優化，挹注穩定營運現金流入，帶動創新ODM業務銷售明顯倍數成長

 持續深 主要客戶的長期緊密合作關係，帶動單一客戶訂單金額提升之動能
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創新 ODM業務 –優 客戶結構
 鎖定億元級客戶的屬性 1 高附加價值的利基市場 2 B2B商業模式 3 行業領 品牌商

教育測量軟體與設備的 業供應商

重 貨車的運輸管理監 系統商

熱影像技術研發 & 應用 品供應商

資訊移動 密傳輸的 業設備供應商

價
量
匹
配

風
險
分
散



03 自 品牌OBM業務
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自 品牌OBM業務商業模式
 以科技創新 效解決行業使用者痛點，奠定品牌的 場地位
 結合硬體與軟體，形成完整解決方案，達到與科技趨勢 步
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自 品牌OBM業務 –發展軌跡
 篩選出 實力 經驗 行銷通路的合作夥伴，穩健提升 Brinno品牌 率
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多元通路 –實體+電商覆蓋大眾&利基市場
 經銷商通路 在超過 60 個國家，建置 篩選出 72 個活躍的經銷商
 實體零售通路 深耕 美地區實體大零售商，作為經銷商體系的 充
 跨境電商通路 在 美 歐盟 東南亞地區建立與終端消費用戶直接接觸 互動通

27

36
9

經銷商

實體零售

跨境電商
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實體 業展會精準營銷
 深刻瞭解客戶畫像 & 行業痛點，明確鎖定潛在客戶群

 結合網 社群 網 實體營銷網絡， 到最大行銷綜效
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虛擬數字營銷提升品牌知 度
 球智慧家庭 場商機崛起， 望 帶動 Brinno品牌智慧安 SHC系列 品銷售表現 隨著

球 場規模放大而 步攀升

 第 代高階智慧防盜數位電子貓眼相機 (Brinno DUO/雙螢) 在去 11 啓動 球知 眾籌
Indiegogo做 品亮相預售活動，廣泛傳播品牌知 度，也助益 品 廣與銷售表現的暢旺
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擴大應用領域 –體現動態過程的附加價值

工藝教學 動態手工藝示範短片

工程建築 工過程 生物成長過程藝術/工藝創作過程

屋建 工進度
工程品質的監 & 交
付憑證記錄

展會/活動 工 展覽的動態
記錄，人流大數據分析的資料庫

科幻電影 特效場 工過程
的動態記錄

電商行銷 網路動態 現”手作”過程，
凸顯店家價值

藝術創作 動態 現 ”畫繪”
創作過程，體現藝術價值

精緻農業 監 驗證優
質 機農業種植過程

生物教學 栽種 觀察
植物成長過程

型設計 園藝過程動
態技藝示範短片
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 持續與歐洲創新智慧門鎖品牌企業 Friday 洽談深度合作，整合智慧門鎖與 Brinno 數位
電子貓眼 安 偵測 品， 手打 智慧居家監 閉環生態鏈， 打開自 品牌OBM
業務的銷售表現

結合智慧安 置形成閉環生態鏈

智慧門鎖

智慧貓眼

智慧偵測
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自 品牌 品 市時間表
 為提升Brinno品牌 場競爭優勢，規劃自 縮時 影 IC設計晶片，預計從今 陸續 導入自

品， 降生 成本， 縮短 Brinno品牌新品研發時程，創 更 利之 場競爭條件



04 市場趨勢&前
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網際網路發展趨勢
 美國思科公司 2018 11 發 度 球網路流量數位趨勢報告顯示：

網路瀏覽以視頻爲絕 主流，預期到 2022 視頻 占網路流量的 82%

網 不斷優化， 快實現萬物互聯，創建新的網路需求 要求 預期到 2022 球
285億的電子装置透過無綫網路互聯 交換資訊
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互聯電子 置 原創短片是主流
 電子 置無綫互聯：預期到 2022 ， 球 均每人 3.6 個電子 置，每個家庭 9 個

聯網 置，增長顯著

 網路視頻 原創短片是網 最常瀏覽的網路 容，瀏覽集中在 YouTube Facebook
IG Pinterest 等影像爲主的原創社群 台

美國人經常瀏覽的原創社群 台球範圍 ，人均/家庭均設備和連接數量
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居家安 設備發展前 亮麗
 物聯網設備以智慧家居領域成長穩健，CAGR 20%，也最先 及，預計 2022 保持整體

市占率近五成，遙遙領先物聯網其他設備

 智慧家居以居家安 出貨量保持 CAGR 26% 高增長，比目前紅極一時的語音助手略勝一籌
預計 2022 出貨 2.5億件，市占率快 攀升到 23% vs 17% - 2018)，僅次 智慧電視

物聯網設備的各個領域發展情况 智能家居行業 各個領域的發展情况



05 司未來展望
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未來展望

創新ODM業務展望

 擴大創新ODM業務規模 透過 品設計+製
量 業務模式，持續採取擴大ODM業務客戶基
礎 提升單一客戶訂單金額策略，帶動創新ODM
業務良好成長動能

 積極爭取億元級客戶合作 除優化客戶群結構，
發揮邑錡高度創新研發實力，深化與客戶共 開
發 品項目

 穩步提升 均毛利表現 合作供應商優化管理，
隨著規模放大，更 利發揮經濟規模效益

Brinno 自 品牌業務展望

 新 品 出邁入收割階段 隨著近 新品 出
，積極於 球強化行銷 廣， 助於帶動新

品銷售貢獻

 穩步擴大Brinno品牌 球市占 持續拓展 球經
銷通路體系合作，爭取優質 實力經銷夥伴 入，
帶動Binno品牌 率持續提高

 完善 品軟 硬體齊 今 也完成升級手機編
輯影片的App，配套 能完整齊 ，再 自
IC晶片導入， 望縮短Brinno品牌新品研發時程



06 Q&A


